Confederacion Argentina de la Mediana Empresa

Ventas minoristas pymes: resultados del mes de enero 2020

Las ventas minoristas cayeron 3,5% anual en enero, medidas en cantidades.
En la modalidad online crecieron 1,8% anual y en locales fisicos descendieron
4,1%. Aunque solo un 28,8% de los comercios relevados percibe que el clima
de consumo mejord, un 86,1% espera que las ventas mejoren en los préximos
tres meses.

* Las cantidades vendidas por los comercios minoristas bajaron 3,5% en enero
frente a igual mes de 2019.

* Asi surge de la medicion de CAME en base a 1100 comercios de todo el pais
relevados entre el miércoles 29 de enero y el sdbado 1 de febrero por un
equipo de 27 encuestadores localizados en todas las capitales del pais, GBA 'y
CABA.

* Las ventas en locales al publico declinaron 4,1% anual y en la modalidad
online subieron 1,8% anual. Hace tiempo que las ventas por internet vienen en
curva ascendente, captando especialmente la compra de los segmentos mas
jovenes.

* El consumo de enero se vio favorecido por los ingresos adicionales que se
inyectaron en la economia, donde segun una encuesta online realizada por
CAME entre 2493 individuos, el 34,4% lo destino o destinara a consumo
corriente. Aun asi, las ventas no lograron repuntar (si se evité una caida
mayor).
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* En el caso del comercio electronico, crecieron 6 de los 12 sectores relevados
en la comparacion anual y uno se mantuvo sin cambio. En la venta fisica,
cayeron todos los rubros medidos.

* En el primer mes del afo, las menores bajas en la comparacién anual
ocurrieron en Alimentos y Bebidas (-2,5%), Muebles, decoracion y textiles para
el hogar (-0,4%), e Indumentaria (-2,7%).

» Las bajas mas fuertes en el mismo periodo de comparacién (enero 2020 vs.
enero 2019), se dieron en Bijouterie, relojerias y joyerias (-9,5%) y Ferreterias,
materiales eléctricos y para la construccion (-8,4%).

+ Como dato positivo, las expectativas de los empresarios tuvieron una leve
mejora, y el 86,1% espera que en los proximos tres meses las ventas se
mantengan en los niveles actuales (49,6%) o suban (39,5%). Solo un 13,9% de
las empresas consultadas considera que pueden seguir cayendo.

Estimador de Variacion de Ventas Minoristas (fisicas + online)
en cantidades vendidas



Ponderacion COMERCIOS PYMES

Rubros relevados de cada rubro Fisicos on line TOTAL
en el EVM o -
Enero 2040 ys Enero 2013

Almentosy Bepidas i 235%

Bazary Regalos E 3,004

Carados y Mamrogquineria I 52%

Fopa vy aficulos deportivas y de :

recreacion ' 4,5%

Electrodomesticos, Electronicos, |

Cornputacion, y Celulares | 137%
f.a_r_'_’??_'?‘__a_?_-_E?THWE@?E.E.”?K’T‘?FE?.E 7.0%

Ferretera, materiales electricos y |

materizles para la construccion I 6,054

Joyeria, Relojeriay bijouterie ' 3%

Jugueteria, y arficulos escolares | S,8%

Muebles, decoracion v textiles para |

elhogar ' 1%

Meumaticos v repuestos de autos v '

motos | 4,0%

|numentaria : 16,004

Promedio ponderado
Promedio simple

» Segun la encuesta, en enero los comercios recibieron la mercaderia de sus
proveedores con un aumento promedio de 12,4% en el caso de los productos
importados y de 10,2% en los nacionales. Los mayores incrementos se dieron
en Indumentaria, con una suba mensual de 16,2% en el caso de los productos
importados y 14,8% en los nacionales.

¢Adonde iran los ingresos adicionales de diciembre y enero?

Los ingresos adicionales que cobré o cobrara de diciembre y enero, sea
aguinaldo, bono u otro, ¢a qué los destind o destinara? Hicimos esa pregunta a
2493 personas online y los resultados los resultados fueron los siguientes:

- El 37,3% no recibio nada ni cree que recibira
- ElI 344% lo destind6 o destinara a consumo corriente
- EI 195% a cancelar deudas financieras 0  impositivas
- El 4,1% a ahorro y el 1,1% a inversiones
El 3,6% a vacaciones

Anexo metodolégico



* El relevamiento para evaluar la evolucion interanual de las ventas minoristas
del mes se realiz6 entre el miércoles 29 de enero y el sdbado 1 de febrero
2020.

» Se cubrié un universo de 1.100 comercios pymes de Ciudad de Buenos Aires,
Gran Buenos Aires, y el interior del pais, en los principales rubros que
concentran la venta minorista familiar y tanto con modalidad de venta fisica
como online.

* El estudio se efectué en los comercios chicos y medianos, localizados en
calles y avenidas comerciales de ciudades pequeias, medianas y grandes a
través de un equipo de 30 encuestadores localizados en las capitales de cada
provincia, en CABA y en Gran Buenos Aires (con encuestadores en zona norte,
sur y oeste).

* Para calcular la variacién anual promedio de las ventas, se utilizé un promedio
ponderado. La consideracién de cada rubro se estimé de acuerdo al Censo
Econdmico 2004/05 y datos relevados por CAME para conocer la distribucion
del consumo.

* A partir de abril 2019 se realizaron algunas modificaciones metodolégicas que
responden a los cambios en los patrones comerciales, con una mayor
tendencia a ampliar rubros dentro de un mismo comercio y la irrupcién de
nuevos productos que vienen ganando espacio en la canasta de consumo
familiar.

Se realiz6 para ello un reagrupamiento de los ramos, con la incorporacion de
algunos nuevos como celulares, cosmética, o decoracion del hogar y la fusion
de otros. El objetivo fue alcanzar una muestra mas consistente en cada grupo
(para mayor detalle consultar en CAME).

Ventas minoristas en diciembre 2019 (locales fisicos y on line)



Variacion

Ponderadores !"’a an Smercio
unidades relevados
vendidas

Alimentos y Bebidas 23,5% -0,2% 150
Bazar y Regalos 3% -1,2% 80
Calzados y Marroquineria 5,5% -3,6% 80
Ropa y articulos deportivos y de 80
recreacion 4,5% -4,8%
Electrodomésticos, Electrénicos, 80
Computacion, y Celulares 13,7% -2,3%

Farmacias, perfumeria y 80
cosmética 7% -5,7%

Ferreteria, materiales eléctricos

y materiales para la 80
construccion 6% -9,9%

Joyeria, Relojeria y bijouterie 3,5% -7,2% 80
Jugueteria, y articulos escolares 5,8% -7,8% 80
Muebles, decoracién y textiles 80
para el hogar 7,5% -9,4%

Neumaticos y repuestos de 80
autos y motos 4% -6%

Indumentaria 16% -1,8% 150
Promedio ponderado 100% -3,8% 1100
Promedio simple -5%




